E — Charakteristika studijniho piredmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing

Typ piredmétu Povinrg volitelny dopor. roénik / semestr | 3/LS
Rozsah studijniho gredmétu 2+0 |hod. zatyden | 2 kredit E

Jiny zpasob vyjadieni rozsahu | neni

Zptusob zakoréeni zkouska | Forma vyuky | Pr.

DalSi poZadavky na studenta | nejsou

Vyuéujici |

Ph.Dr.Ing. Jaroslavaddkova, Ph.D.

Stru¢na anotace edmétu |

Prednasky:

. Uvod do marketingu, vyznam marketingu, hlavisiary a zakladni pojmy marketingu.

. Marketingovy vyvoj, Uloha marketingu ve fi&m

. Nastroje marketingového mixu, sloZzky a jejdpis, vyrobek.

. Vyrobek — Zivotni cyklus vyrobku, proces vyvoi@vého vyrobku.

. Cena - vyznam ceny v marketingu, cenoveé cilecgs stanoveni ceny, cenové metody.

. Podstata distribuce, distritni kandly pro spéébni a pimyslové vyrobky, charakteristika VO, MO

. Marketingova komunikace — jeji formy.

. Strategické planovani, typy planovani, obsatketargového planu.

. Ziskavani informaci pro marketingova rozhodnutt.

10.Pojem trh a jehalergni, segmentace trhu, vyhody segmentace, podmingmesstace, kritéri
segmentace.

11.Chovani zakaznika, faktory ovijici zakaznika, rozhodovaci proces zdkaznika.

12. Marketingové progdi a jeho vliv n&innost firmy, vlivy mikroprostedi, makroprogedi, SWOT]|
analyza.

13.Planovani marketingové strategie pro mezinarotgi
14.Marketing sluzeb.
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Informace ke kombinované nebo distatni formé

Rozsah konzultaci (soustedéni) | 4| hodin za semestr

Rozsah a obsahové zasieni individualnich praci studenti a zpisob kontroly

Individudlni prace studeintzangrené na praktickéeSeni situaci v podniku. Odevzdani semestralniep
Pisemny test.

rac

Studijni literatura a studijni pom tcky |

Povinna lit:
DEDKOVA, J., HONZAKOVA, |.: Z&klady marketingu pro kabinované studium,1.vydani Liberg
Technicka univerzita v Liberci, 2005. ISBN 80-70838-2

Doporuéena lit:

Kotler, P: Marketing management, Grada, Praha 1ISH\ 80-7169-600-5

Horakova4, I.: Marketing v s@asné s¥tové praxi, Grada Praha 1992, ISBN 80-85424-83-5
McCarthy,E.J., Perreault, W.D.: Basic Marketing,id D.Irwin, Inc., 1990, ISBN 0-256-08398-3

Casopisy: Marketing magazin, Trend marketimp://www.marketingovenoviny.cz/
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